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Veliki iskorak u suradnji
Podravke i SUMT-a

U suradnji sa Savezom udruga malih trgovaca (SUMT), magazin i portal Ja TRGOVAC
donosi razgovore s malim trgovcima i njihovim strateskim partnerima proizvodacima
kako bismo zajednicki ukazali na vaznost i potencijale suradnje male trgovine i
hrvatskih proizvodaca. U naSem zadnjem razgovoru o primjerima i nacinima uspjesne
suradnje u 2022. godini govore Damir As€i¢, predsjednik SUMT-a, i Igor Groza, voditel]
nacionalnih kljucnih kupaca Podravke

Mala trgovina tradicionalni je saveznik domace
proizvodnje. Kako se kroz povijest razvijala suradnja
Podravke kao najvece hrvatske prehrambene
kompanije s malim domaéim trgovcima?

Igor Groza: Podravka kao najve¢a domaca
prehrambena kompanija uvijek je posebnu paznju
pridavala domac¢im trgovcima. Prije 20 godina trziste
je bilo disperzirano na veliki broj malih trgovaca
privatnika. Krajem devedesetih godina, ulaskom
stranih lanaca na trziSte Hrvatske, pojavila se potreba
za udruzivanjem u trgovacke grupacije. Clanice
trgovackih grupacija postepeno su preuzimale

pojedinacne male trgovce u svoj sustay, bilo kroz
fransSize ili kroz vlasnicko preuzimanje objekata i
trgovackog osoblja. U posljednjih desetak godina
preostali mali privatni trgovci udruzuju se prvenstveno
u regionalne udruge, a kasnije se formira krovni Savez.
Za cijelo to vrijeme Podravka podrzava suradnju s
malim trgovcima, bilo direktno ili putem veleprodaja.
U posljednje Cetiri godine napravljen je znacajan
iskorak u suradnji sa Savezom udruga malih trgovaca,
gdje smo zajednicki kreirali set aktivnosti kroz koje
njihove ¢lanice mogu cjenovno konkurirati velikim
trgovackim lancima, $to na kraju prepoznaju i sami

potrosaci. Svjedoci smo da su se u pandemijskim
godinama potrosaci okrenuli malim prodavaonicama u
svojoj neposrednoj blizini, $to je i nama bio pokazatelj
potrebe za prosirenjem naseg asortimana na policama
malih trgovaca.

Proizvodi Podravke nalaze se u svakom kucéanstvu

u Hrvatskoj. U kojoj su mjeri brendovi ove domace
kompanije vazni za asortimanski sadrzaj vasih
trgovina?

Damir ASci¢: Podravka kao jedna od najznacajnijih
domacdih kompanija s brendovima kojima su prisutni
na trzistu zauzima vrlo znacajan udio na policama
SUMT-a, gdje po kategorijama proizvoda Cesto ima
lidersku poziciju. Savez od svog postanka podrzava
hrvatske kompanije te je kroz svoje postojanje, a prije
ulaska velikih retailera na naSe trziste, pozicioniranjem
i prodajom domacih brendova imao velik doprinos u
jacanju Podravkinih brendova. Suradnja s Podravkom
kroz sporazum o suradnji se nastavlja te u sljedec¢oj
godini ocekujemo jos veéu podrsku Podravkinog
menadzmenta kroz uvjete i marketing koje nasim
clanovima pomaze u privlacenju novih kupaca u nasa
prodajna mjesta.

Ova ¢e godina ostati upaméena po rekordnoj stopi
inflacije. Na koji ste nacin prilagodili svoje poslovanje
novim uvjetima te u kojoj mjeri te prilagodbe imaju
odraza na vase ukupne prodajne rezultate?

Igor Groza: Kao i ostale proizvodne kompanije,
suoceni smo s izazovima u proizvodnji kroz rast cijena
sirovina, ambalaze i energenata, dok je na drugoj
strani evidentan pad kupovne moci nasih potrosaca
koji postaju sve oprezniji. Podravka svojom tradicijom
i kvalitetom proizvoda i dalje uziva povjerenje svojih
potrosaca. Kontinuirano radimo cjenovne aktivnosti u
suradnji s nasim kupcima, lansiramo nove proizvode

i ulazimo u nove trziSne kategorije koje su popracene
atraktivnim marketinskim kampanjama.

Godina se polako primice kraju. Kako ste u SUMT-u
zadovoljni u pogledu ostvarenih prodajnih rezultata?
Damir Asci¢: Zadnjih nekoliko godina bile su vrlo
izazovne svim sudionicima na trziStu pri cemu je ova
2022. zasigurno najturbulentnija. Svima je poznat
izniman rast cijena energenata, inflacija kao i ukupan
rast troSkova poslovanja, $to je znatno otezalo
poslovanje i doprinijelo nesigurnosti na trzistu.

Savez kroz svakodnevno pracenje potreba nasih
kupaca, ublazavanje cjenovnih udara u dogovoru s
nasim dobavljacima, gdje moram naglasiti i veliku
podrsku Podravke, uspjesno privodi godinu kraju s
blagim rastom prodaje. Svakako se pripremamo za
sljede¢u godinu za koju ocekujemo da ¢e biti najteza
do sada, zbog najava pada BDP-a, kao i akvizicija nasih
Clanica od strane drugih grupacija.

Koji su vasi proizvodi najprodavaniji u malim
trgovinama? Pripremate li neke novitete za kraj godine?

Sponzorirani sadrzaj

Igor Groza: Kao i na ostatku trzista, tako i u malim
trgovinama, najprodavaniji proizvodi su nasi

lideri - Vegeta, Cokolino i Lino Lada, dok iznimno
dobre rezultate biljezimo na asortimanu rajcice

i konzerviranom povréu. Tradicionalno u ovom
predblagdanskom periodu fokus je na nasem Dolcela
asortimanu pripravaka i mjeSavina za kolace, Lino Ladi
i voénim namazima.

Sto se tice noviteta, kraj godine obiljezila je nova
kategorija Instant tjestenina Fini mini Noodlesi koje
smo lansirali na trziSte u tri tradicionalna okusa -
kokosji, govedi i povrtni, kao i na novoj kategoriji Lino
djecjih pasteta Lino njupalice te Ajvar squeeze, ¢ime
je Podravka prva na trzistu, zahvaljujuc¢i ulaganju u
modernizaciju proizvodne linije, uspjela ajvar spakirati
u plasti¢nu bocicu, poput ketchupa. To je apsolutni
novitet na trzistu. Potrosaci su jako dobro reagirali na
ovo pakiranje, sto se vidi i iz prvih rezultata prodaje.

Radite li u suradnji s Podravkom prilagodene
marketinske kampanje, posebna izlaganja na
policamaii sl.?

Damir AScié: Podravka i SUMT kroz sporazum o
suradnji dogovaraju udjele na polici te kroz mjesecne
akcije podrzavamo kvalitetne cijene proizvoda, gdje
nasi kupci prepoznaju konkurentnost nasih ¢lanica u
odnosu na okruzje. To je rezultiralo znacajnim rastom
prometa s Podravkom u proteklih nekoliko godina.

Za iducu godinu ocekujemo veci marketinski budzet
kroz razne aktivnosti u cilju nagradivanja nasih kupaca
i omogucavanje povoljnije kupnje u nadolaze¢im
kriznim vremenima.

Cijela 2022. bila je u znaku obiljezavanja 75 godina
poslovanja Podravke. Na Sto stavljate naglasak u
ovoj blagdanskoj sezoni kada je rije¢ o marketinskim
kampanjama?

Igor Groza: Kao sto ste i rekli, cijela 2022. godina

u znaku je obiljezavanja 75 godina poslovanja.

Ovu znacajnu obljetnicu slavimo zajedno s nasim
potrosacima za koje smo organizirali atraktivne
nagradne igre kod mnogih kupaca.

Jesu li mali trgovci spremno docekali blagdansku
sezonu?

Damir ASci¢: Savez je kao i svake godine u svojim
prodajnim mjestima pripremio velik broj akcijskih
kupnji, a u tijeku je i nagradna igra jednog dobavljaca
te ocekujemo pozitivan rezultat. Kupci tradicionalno u
blagdanskim vremenima nesto viSe posjecuju velike
centre pa slijedom toga u vrijeme blagdana nasi ¢lanovi
nemaju veci efekt prodaje u odnosu na ostale mjesece.
Zbog inflacije je nesto umanjena kupovna mo¢ nasih
kupaca te smo ove godine jos vise ulozili u kvalitetnu
ponudu i cijene kako bi privukli nase cijenjene kupce.
Tesko je biti optimist u ovim vremenima, ali SUMT s
cvrstim zajedniStvom i nasim vjernim kupcima te uz
podrsku velikih kompanija kao sto je Podravka sigurno
ima uspjesnu buduc¢nost.



